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VORWORT
DES PRASIDENTEN

Geschatzte Mitglieder, Mitarbeiter‘innen und Partner
von Haslital Tourismus

Das Jahr 2021 brachte fur den Tourismus im Hasli-
tal unter dem Stichwort «Digitalisierung» grosse und
wichtige Neuerungen.

Dank Ihrer Mitarbeit und Zusammenarbeit;

Dank Ihrer Motivation, sich weiter zu entwickeln und
sich mit Neuem und Unbekanntem auseinander zu
setzen;

Dank der Weitsicht der Haslitaler Gemeinden, die ei-
ne seit vielen Jahren notwendige Erhdhung und Har-

monisierung der Kurtaxen umgesetzt haben;

Dank dem Lead und dem Know-How in der Projekt-
entwicklung seitens der Jungfrau Region Tourismus AG;
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Dank den guten Schulungen und dem technischen
Support durch die Mitarbeiter‘innen von Haslital Tou-
rismus und der Jungfrau Region Tourismus AG sowie
den externen IT-Entwickler;

Dank unzahliger Projektsitzungen und dem uner-
mudlichen Einsatz unseres Resort Directors Simon
Zobrist sowie meiner Kolleginnen und Kollegen im
Vorstand;

Dank der guten Zusammenarbeit mit den Transport-
unternehmungen im offentlichen Verkehr;

Trotz anfanglicher Schwierigkeiten bei der Imple-
mentierung der neuen Systeme;

Trotz gewisser technischer Pannen, die wohl bei ei-
nem IT-Projekt dieser Grossenordnung dazu geho-
ren;

Trotz teilweisem anfanglichem Widerstand gegen
die Harmonisierung der Kurtaxen und/oder die digi-
talen Systeme;

» konnen wir seit dem 1. Juni 2021 eine stark auf-
gewertete Gastekarte anbieten, die es den Gasten
erlaubt, sich auf den wichtigsten 6ffentlichen Ver-
kehrsachsen innerhalb der Ferienregion Haslital frei
zu bewegen

» nutzt zum Zeitpunkt des Verfassens dieses Ge-
schéaftsberichts rund die Halfte von lhnen in unter-
schiedlicher Auspragung die digitale Meldeplatt-
form

» ist das Haslital so digital unterwegs, wie sonst lan-
desweit keine andere touristische Region: Von der
anfanglichen Erfassung der gesetzlich erforderli-
chen Meldedaten (durch die Gaste oder die Beher-
bergenden), tber den Versand und die Nutzung der
Gastekarte (z.B. als OV-Ticket), bis zur abschlies-
senden Ubermittlung der Ubernachtungszahlen
durch die Beherbergenden an die Tourismusor-
ganisation geschieht alles digital und in nahtloser
Integration. Nirgendwo sonst ist die Digitalisierung
im Tourismus heute derart konsequent umgesetzt
— wir sind stolz darauf, uns als Pioniere bezeichnen
zu durfen!

» sind wir uns dennoch bewusst, dass wir uns weiter
entwickeln mussen: Die Integration weiterer wichti-
ger Verkehrsachsen in die Gastekarte; noch mehr
(oder sogar alle) Beherbergenden dazu bringen, die
digitale Plattform zu nutzen; mehr attraktive Ange-
bote mit der Gastekarte — dies sind nur einige der
Themen, die uns derzeit noch beschéaftigen. Nur
dann kann die Gastekarte als Kern unserer Digi-
talisierungsstrategie zu einem so starken Produkt
werden, dass wir sie gezielt in der Vermarktung
nutzen und uns dadurch von anderen Ferienzielen
abheben kénnen. Informieren Sie sich auf unserer
Website (via QR-Code unten) dartiber, was unsere
Gastekarte heute schon alles «kann» und melden
Sie sich bei uns, um auch Ihr Angebot dort zu plat-
Zieren.

Ich darf Innen allen ein weiteres Mal fur die gute Zu-
sammenarbeit danken und freue mich auf weitere
spannende Zeiten und Entwicklungen.

Alex Rufibach

Prasident

haslital.swiss/htaktuell




2021 IN KURZE -

2021 IN KURZE

499'597

LOGIERNACHTE
TOTAL

31%

LOGIERNACHTE
ANTEIL WINTER » NOVEMBER - APRIL

69%

LOGIERNACHTE
ANTEIL SOMMER > MAI - OKTOBER

160'991

WEBSITE SITZUNGEN
21'892 SOCIAL MEDIA FANS
AUF INSTAGRAM, FACEBOOK UND LINKEDIN

TOURISMUSENTWICKLUNG
MARKTE +/- i
ENTWICKLUNG DER LOGIERNACHTE

» SEITEN 14 - 17

31'769

GASTEFREQUENZEN INFOCENTER
MEIRINGEN & HASLIBERG

e
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- ORGANIGRAMM

ORGANIGRAMM PER 31.12.2021

VERTRETER GRINDELWALD TOURISMUS VERTRETER WMLT AG

VERTRETER HASLITAL TOURISMUS
Alex Rufibach, Prasident

Peter Egger, Prasident Verwaltungsrat (JRT) Judith Graf Engi, Vizeprasidentin Verwaltungsrat (JRT)

Stefan Grossniklaus Adrian Stahli, Vizepréasident

Urs Jossi
Barbara Hofer

Kari Guntern

Marianne Schipbach, Vizepréasidentin

ORGANIGRAMM -

VERWALTUNGSRAT
Jungfrau Region
Tourismus AG

EXTERNER VR-SITZ
Urs Schipbach

CORPORATE COMMUNICATIONS

DEZENTRALE RESORTS

GESCHAFTSFUHRUNG

Marc Ungerer

GESCHAFTSLEITUNG

ZENTRALE DIENSTE

Personal

IT-Support

Qualitatsmanagement

GRINDELWALD WENGEN
Bruno Hauswirth Rolf Wegmdiller

MURREN
Rachel Arkin

LAUTERBRUNNEN
Thomas Durrer

HASLITAL
Simon Zobrist

Infocenter Infocenter Infocenter Infocenter
Produkt Management Kurtaxen Kurtaxen Kurtaxen
Kurtaxen Kurortseinrichtungen Kurortseinrichtungen Kurortseinrichtungen

Kurortseinrichtungen
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ZENTRALE FACHBEREICHE

MARKETING
Marc Ungerer

Produkt Management

FINANZEN
Manuela Kalt

Zentrale Finanzen

Content Management

Lokale Finanzen

Sales

E-Commerce

E-Services
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VORSTAND
HASLITAL TOURISMUS
2021

Alex Rufibach

Prasident/Jurist

Marianne Schiipbach

Vize-Prasidentin/eidg. dipl. Tourismusexpertin

René Kohler
Betriebstechniker, NDS Tourismus

Christian von Bergen
Bergbahnen Meiringen-Hasliberg AG

Thomas Michel
Alpin Center Sustenpass

Anna-Lea Huber
Kraftwerke Oberhasli AG / Grimselwelt

GESCHAFTSFUHRUNG
HASLITAL TOURISMUS
2021

Simon Zobrist

Resort Director Haslital

BERICHT
DES RESORT DIRECTORS

Wer im Archiv der Jungfrau Zeitung der letzten zwei
Jahre recherchiert, wird unter Haslital Tourismus Di-
verses finden. Darunter Meldungen wie «Haslital Tou-
rismus verzeichnet ein moderates Minus trotz Pande-
mie» oder «solide Zahlen bei Haslital Tourismus». Ja
es stimmt, wir verfolgen seit Jahren eine fokussierte
Marketingstrategie, die sich hauptsachlich auf den
Markt Schweiz und die angrenzende Eurozone kon-
zentriert. Gaste fur die Ferienregion Haslital zu be-
geistern, bedingt das offene Zusammenspiel der ver-
schiedenen Marketingakteure bei Leistungstragern
und Organisationen im Haslital und der Jungfrau Re-
gion Tourismus AG. Basis jeder Tourismusstrategie
sind attraktive und marktfahige Produkte. Das Has-
lital ist gesegnet mit einer Vielzahl von Erlebnis- und
Freizeitprodukten und dahinter stehen Menschen mit
guten Ideen, Kreativitat und Unternehmertum. Daher
gilt mein vordringlichster Dank in Globo allen, die «am
Karren ziehen» und damit die Attraktivitat der Ferien-
destination Haslital moglich machen.

Klar, jeder tut dies in erster Line, um mit seinem Be-
trieb Gewinn zu erzielen und genau darin liegt der
Kern des Kollektiverfolgs der gesamten Destination.
Die fokussierte Strategie hat sich als krisenresistent
herausgestellt.

Dass die vielschichtigen BemuUhungen Frichte tra-
gen, dafur steht stellvertretend das satte Plus von
18.7 % bei den Ubernachtungen 2021. Die Schweiz
wurde gerufen und die Schweizer‘innen haben ih-
re Ferien auch im Haslital gebucht. Dabei war die
Nachfrage nach Ferienwohnungen Ubers ganze Jahr
enorm. Die Hotellerie konnte sich gegenuber Vorjahr
ebenfalls verbessern. Die fehlende internationale Kili-
entel aus Asien und anderen Fernmarkten ermdog-
licht in der Hotellerie noch keine Resultate wie vor
der Pandemie. Das wechselhafte Wetter wahrend der
Sommerferienperiode lies den Allzeitrekord der Cam-
pingplatze von 2020 nicht wiederholen. Dennoch im
Vierjahresvergleich resultierte erneut ein gutes Ergeb-
nis mit den mobilen Géasten.

DAS TOURISMUSJAHR 2021 VON A BIS Z

Wir fassen gerne zusammen, was mein Team und ich
im Berichtsjahr alles realisiert und umgesetzt haben.

A: Ausflugs-/Ferientipps Luzerner Zeitung
Einziger Teilnehmer aus dem Kanton Bern. Je-
weils Donnerstag PR zu aktuellen Themen inklusiv
Kleininserate fUr Leistungstrager, vier Publirepor-
tagen 2021 von Haslital Tourismus verfasst.

B: Bergbahnen
Wir verkaufen alpinen naturnahen Tourismus, da-
rum ist Crossmarketing mit den verschiedenen
Partnern aus dem Haslital eminent. Aus solchen
Kooperationen sind wichtige Produkte wie zum
Beispiel der «Hasliberg Erlebnispass» oder «Ro-
senlauiToTal» hervorgegangen, die Uber den di-
gitalen Markplatz der Destination vertrieben wer-
den.

C: Content
Die Webseite www.haslital.swiss ist Teil der Ge-
samtwebseiten-Strategie der JRT AG. Die Inhalte
der Webseite ajour zu halten, ist unsere Aufgabe.
Es ist ein Spagat zwischen inhaltlicher Vollstan-
digkeit und Spielregeln der Suchmaschinenopti-
mierung. Dies nimmt Zeit und Personalressourcen
in Anspruch.

GESCHAFTSBERICHT 2021 11



: Digitales Meldewesen / digitale Gastekarte
Haslital Tourismus hat die Basisinstrumente 2021
im Haslital ausgerollt. Diese matchentscheidenden
Komponente flr alle weiteren Innovationsschritte,
welche dem Gast den gewunschten Komfortvor-
teil verschafft, haben 40 % aller Beherberger po-
sitiv beurteilt und haben sich bis 31.12.2021 regis-
triert.

: Eiersuche

zu Ostern mit der Jungfrau Zeitung — Medienpart-
nerschaft als Multiplikator. 2021 genutzt, um den
MarkenPush Sherlock Holmes zu forcieren.

: «Family Destination»

Familienfreundlichkeit wird mit der Verlangerung
des Labels vom Schweizer Tourismusverband
(STV) bis 2024 bestatigt. Saskia Schilter hatte die
notigen Dokumente und Arbeiten flir die Rezertif-
zierung umgesetzt.

: Gastregion

an der HESO Solothurn vom 24.9.-3.10.2021
3G Anlass. 10 erfolgreiche Publikumsmessetage
— rund 30'000 Messebesucher und gemeinsam
im Einsatz, um das Haslital zu prasentieren: Has-
lital Tourismus, Bergbahnen Meiringen-Hasliberg,
Standortmarketing Haslital Brienz, Swisspeak Re-
sorts Meiringen.

: Heureka!

Die Hasli Gemeinden haben sich im Austausch
mit dem Vorstand von Haslital Tourismus fur die
Harmonisierung der Kurtaxenansatze und eine
gleichzeitige Erhdhung auf neu CHF 3.00 Erwach-
sene und CHF 1.50 Kinder 6—16 Jahren entschie-
den. Die Mehreinnahmen fliessen in die Integrati-
on des OV in der Géstekarte seit dem 1.6.2021.
IG Rosenlaui

Wertvoll fUr die Marke Haslital. Die Marketinginst-
rumente Sommer wie Winter werden von Haslital
Tourismus in Absprache mit den Akteuren produ-
zZiert. «Schlitteln» und «RosenlauiToTal» im Fokus!
Teilnahme an allen 1G Sitzungen.

: Jungfrau Region Tourismus AG
Mehrmarkenunternenmung — die Zusammenar-
beit mit den zentralen Diensten und dem Basis-
marketing in Interlaken zeichnet sich durch inten-
sive Kooperation der dortigen Verantwortlichen
mit dem Resort Director und der Marketing Ma-
nagerin Haslital aus. Wichtig — es gingen furs Has-
lital weitere digitale Turen auf, die im Alleingang
zugeblieben waren.

12 GESCHAFTSBERICHT 2021

: Koordination & Kommunikation

Zweimal im Jahr treffen wir uns neu mit allen
Marketingverantwortlichen aus dem Haslital zur
Sommerarena (jeweils Februar) und Winterarena
(jeweils August) — Ziel, Wirkung des Marketings
multiplizieren.

: Lena-Marita Kalbermatten

wird am 12. Juni 2021 fUr die beste Diplomarbeit
an der Tourismusfachschule Berner Oberland
(TFBO) geehrt. Das von Haslital Tourismus initi-
ierte Thema, «Trends und deren Einfluss auf die
Geschaftsfelder der Marke Haslital» hat die diplo-
mierte Tourismusfachfrau vorbildlich gelost.

: Migros Skiday Hasliberg

konnte nicht wie Ublich stattfinden. Swiss Ski fand
eine kreative Alternative und die Familien profitier-
ten von einem individuellen Familienskitag am
Hasliberg. Das Angebot war innert Klrze ausge-
bucht.

: NRP (Neue Regionalpolitik)

Projekteingaben werden zentral von der Destina-
tion JRT gemacht. Dabei partizipiert das Hasli-
tal: 2021 entstand in diesem Kontext das dreh-
kreuztaugliche OV Ticket.

: OK Verein Donnschtig-Jass Haslital

Haslital Tourismus nimmt die FUhrung fUr das ge-
meinsame OK von Hasliberg und Meiringen im
Oktober 2021 wieder auf, nachdem die Zeichen
seitens SRF fur den Donnschtig-Jass 2022 auf
«go» gesetzt werden.

: Partizipation

Als Gesellschafter bei der Schweizer Skischule
Meiringen-Hasliberg sind wir Teil des Geschafts-
fuhrungsgremiums. Der Resort Director Haslital
hat damit Rechte und Pflichten in der GmbH und
nahm an allen Sitzungen teil.

: Qualitat ISO

bei der Jungfrau Region Tourismus AG: Im Zuge
der Zertifizierung der Gesamtunternehmung wur-
de auch das Resort Haslital erfolgreich beurteilt
— es entstand ein innovatives «Playbook», das die
Prozesse fur die Mitarbeiter*innen illustriert.

: Reglemente

Wir sind beauftragt mit dem Vollzug der Touris-
mus Reglemente und Verordnungen der Gemein-
den Meiringen, Hasliberg und Schattenhalb. Die
Gestaltung der Rechnungen als rechtskonforme
Steuerveranlagungen hat den Prozess professi-
onalisiert und das wenn notig rechtliche Inkasso
abgekdrzt.

S: Sherlock Holmes
Conan Doyle sei Dank — ein Glicksfall fur die Mar-
ke Haslital = FUr uns «Sherlocker» war 2021 ein
voller Erfolg. Erstmals knackt das Museum die
10'000er-Grenze bei den Besucherzahlen und
der KrimiSpass Meiringen verzeichnet das beste
Ergebnis schweizweit.

T: Tele Basel
Basel wichtiger Teilmarkt fUr das Haslital — Méarz
2021 Werbekampagne im Lokalfernsehen flr den
letzten Teil der Wintersaison 20/21 — ein Mosaik-
stein in der vernetzten Marketingstrategie.

U: Alleinstellungsmerkmale (USP):
Sherlock Holmes und Muggestutz haben die n6-
tige Kraft, um das Zlnglein an der Wage zu sein.
Daher heisst unser Motto — Geschichten erz&hlen!

V: Verantwortung Kostenmanagement
Die Kapitalbasis fur Haslital Tourismus, die Ku-
rortsfonds der Gemeinden und die OV Integration
sind die Kurtaxeneinnahmen. Wo wir jeweils Ende
Jahr landen, kénnen wir nicht beeinflussen. Auf
der Kostenseite galt darum 2021 der Grundsatz,
«s0 Vviel wie nétig, so wenig wie moglich».

W: Winter Image Film neu:
Auftrag ging an Mera AG aus Meiringen. Sie ha-
ben wahrend dem Winter 20/21 nach Themenvor-
gaben Filmaterial produziert. Das Schlussresultat
wurde zum Saisonauftakt im Dezember 2021 pu-
bliziert.

X: «Xundi Unternehme»
Gesunde, wettbewerbsfahige Unternehmen als
Basis fur Nachhaltigkeit — im Dialekt «xund»!

Y: «<Yes we can»
Es gibt keinen Grund, nicht so weiterzufahren, wie
bis anhin.

Z: Zelleni
Geschichten aus dem Haslital. Speziell zum Gast-
regionen Auftritt an der HESO Solothurn hat Has-
lital Tourismus das neue Magazin lanciert. Es l6st
aktuell das Haslital Magazin ab, das letztmalig im
2016 produziert wurde.

BESTEN DANK

Ein riesiges Merci geht an mein Team von Haslital
Tourismus, das alle Aufgaben und Herausforderun-
gen immer wieder mit Bravour umsetzt. Flexibilitat,
Anpassungsfahigkeit und Engagement zeichnet die-
ses Team aus. FUr ihren Einsatz danke ich weiter den
beiden Dorfkommissionen Meiringen/Schattenhalb
und Hasliberg. Fur die kooperative Zusammenarbeit
bedanke ich mich zudem beim Team vom Tourist
Center Grimseltor unter der Leitung von Brigitte Leu-
thold.

Und zum Schluss vielen Dank an den Vorstand von
Haslital Tourismus und speziell Prasident Alex Rufi-
bach fur das Vertrauen und das grosse Engagement.
Dies ist gleichzeitig auch verbunden mit dem Dank an
alle Leistungstrager, Gewerbe und Behdrden flir ihre
UnterstUtzung.

Simon Zobrist
Resort Director Haslital
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JUNGFRAL REGION
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- TOURISMUSENTWICKLUNG

TOURISMUSENTWICKLUNG

IM HASLITAL

STATISTIK LOGIERNACHTE NACH UNTERKUNFTSART 2018 - 2021

2021 | (5" 4g-scHNITT | 45 2020 2019 2018
Hotels 192'228 | 12.1% 207'384 | -1.3% 171'527 225'374 240'406
Ferienwohnungen 219'905 | 27.0% 164'881 | 33.4% 173'108 139'352 127'159
Gruppenunterkiinfte 46'097 | 30.9% 42'089 | 9.5% 35'209 44'838 42'210
Camping 31'148 | -24.2% 31'228 | -0.3% 41'074 27'639 25'049
SAC Hiitten 10'219 12'538 vgl. Bemerkung 19'471 20'462

GESAMTTOTAL

499'597

458'119

420'918

456'674

455'286

TOURISMUSENTWICKLUNG -

STATISTIK LOGIERNACHTE NACH GEMEINDEN 2018 - 2021

2021 | (5" | 4d-sCHNITT | 48W 2020 2019 2018
Hasliberg 242'317 | 11.1% 233'453 | 3.8% 218'089 238'716 234'689
Meiringen 143'903 | 26.9% 124'416 | 15.7% 113'419 121'957 118'383
Schattenhalb 14'546 | 19.7% 13'018 | 11.7% 12147 11779 13'601
Grimseltor 98'831 | yek. 87'232 | Y&l 77'263 84222 88'613

GESAMTTOTAL

499'597

18.7%

458'119

420'918

Bemerkung: Grimseltor fast die Gemeinden Innertkirchen und Guttannen zusammen.
2020 keine Logiernachtestatistik SAC Hiitten verfiigbar, da Beherbergungsabgabe vom Kanton Covid-19 bedingt erlassen

456'674

455'286

Bemerkung: 2020 keine Logiernéchtestatistik SAC Hiitten verfiigbar, da Beherbergungsabgabe vom Kanton Covid-19 wurde. Daher keine Aussage liber Zuwachsrate Grimseltor méglich.

bedingt erlassen wurde.

STATISTIK TOURISMUSENTWICKLUNG STATISTIK TOURISMUSENTWICKLUNG
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- LANDERSTATISTIK HOTELLERIE / PARAHOTELLERIE

HOTELLERIE
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BILANZ
AKTIVEN / PASSIVEN

31.12.2021 31.12.2020
AKTIVEN
Kassen 2'5651.35 3'128.80
Postcheck 19'333.40 15'234.36
Bank 549'659.25 239'257.65
Debitoren 170'611.10 102'907.45
Ubrige kurzfristige Forderungen 343.15 2'863.85
Forderungen gegentiber Nahestehenden
Vorschuss Betreibungen 225.90 900.50
Delkredere -9'687.47 -21'407.40
Einzelwertberichtigung Debitoren
Vorrate
Transitorische Aktiven 63'248.20 12'800.00
TOTAL UMLAUFVERMOGEN 796'284.88 355'685.21
Beteiligungen 156'000.00 156'000.00
Fahrzeug (im Leasing) 1.00
TOTAL ANLAGEVERMOGEN 156'001.00 156'000.00
Akt. Aufwand und aktive Berichtigung
TOTAL AKTIVEN 952'285.88 511'685.21
PASSIVEN
Verbindlichkeiten aus Lieferung und Leistung 46'300.62 175'057.47
Verbindlichkeiten gegenlber Nahestehenden 259'497.86 136'236.11
Leasingrestanz Fahrzeug kurzfristig
Transitorische Passiven 333'757.34 8'000.00
TOTAL KURZFRISTIGES FREMDKAPITAL 639'555.82 319'293.58
Ruckstellungen 215'500.00 107'500.00
TOTAL LANGFRISTIGES FREMDKAPITAL 215'500.00 107'500.00
Vereinsvermdgen 1.1. 84'891.63 79'466.60
Jahresergebnis 12'338.43 5'425.03
VEREINSVERMOGEN 31.12./EIGENKAPITAL 97'230.06 84'891.63
TOTAL PASSIVEN 952'285.88 511'685.21
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ERFOLGSRECHNUNG

ERFOLGSRECHNUNG

ERTRAG

Budget 2021 01.01.2021-31.12.2021 01.01.2020-31.12.2020
Kurtaxen Hotels 221'000.00 290'857.05 186'150.40
Kurtaxen Parahotellerie 280'000.00 412'360.60 257'346.15
Kurtaxen Camping 39'000.00 38'961.00 31'242.00
Kurtaxen Pauschal 230'000.00 231'381.85 173'626.85
Kurtaxen Massenlager 40'000.00 55'927.20 42'077.40
Ertrage Kurtaxen 810'000.00 1'029'487.70 690'442.80
Ertrag OV Integration 55'000.00 81'248.20
Beitrage Mitglieder 6'500.00 6'090.00 6'300.00
Beitrage Gemeinden 122'470.00 122'470.00 122'470.00
Total Ertrage Beitrage 128'970.00 128'560.00 128'770.00
TFA Gewerbe/Hotel 270'000.00 271'214.90 289'180.85
TFA Parahotellerie / Alphttten 100'000.00 131'643.10 116'094.00
TFA Debitorenverlust -960.00 -645.00
Ertrage TFA 370'000.00 401'898.00 404'629.85
Ertrag Minigolf 5'000.00 6'181.75 9'198.40
Ertrdge Kurortseinrichtungen 5'000.00 6'181.75 9'198.40
Ertrag Verkaufsartikel 10'293.25 8'835.45
Ertrag Tickets 13'809.65 21'034.30
Ertrag Tickets MUFEWO 5'215.00 6'913.50
Ertrag Kommissionen 11'181.30 10'647.40
Total Ertrage Gastemarketing 45'000.00 40'499.20 47'330.65
Marketingbeitrage Ubrige 6'500.00 8'100.00 8'100.00
Total Ertrdge Marketingbeitrage 6'500.00 8'100.00 8'100.00
Ertrage Events 5'000.00 18'365.00 26'806.00
Ertrdge Marketing/Events 5'000.00 18'365.00 26'806.00
Kletterwand/Bduroinventar TCI
Sonstige Erlése 123.00
Ertrag Verrechnungen/
Sonstige Erlése 123.00
Debitorenverluste -3'635.07 -2'906.32
Wertberichtigungen
Wiedereingebrachte Debitoren 4'327.00 16'497.00
Debitorenverluste/ 791.93 13'590.68

Wertberichtigungen

TOTAL ERTRAG
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1'425'470.00

1'715'254.78

1'328'868.38

ERFOLGSRECHNUNG
AUFWAND

ERFOLGSRECHNUNG

Budget 2021 01.01.2021-31.12.2021 01.01.2020-31.12.2020
Destinationsbeitrag an JRT AG -540'000.00 -591'799.75 -566'600.00
Beitrage TFA an JRT AG -370'000.00 -401'898.00 -404'629.85
Aufwand geméss LV mit Gemeinden -167'000.00 -168'531.29 -164'225.05
Aufwand Minigolf -8'000.00 -4'561.85 -6'620.05
Aufwand Kurortseinrichtungen diverse -500.00 -100.00 -100.00
Aufwand Kurortseinrichtungen -175'500.00 -173'193.14 -170'945.10
Aufwand OV Integration -289'000.00 -315'492.10
Aufwand Verkaufsartikel -7'730.45 -4'5632.25
Bestandveranderung Vorréte - -
Aufwand Tickets -13'650.80 -18'357.70
Aufwand Tickets MUFEWO -5'207.30 -6'913.50
Aufwand Gastemarketing -38'000.00 -26'588.55 -29'803.45
Aufwand Events -5 000.00 -15'850.00 -22'990.40
Total Aufwand Marketing/Events -5'000.00 -15'850.00 -22'990.40
Aufwand Vorstandshonorar -12'000.00 -12'000.00 -12'000.00
Aufwand Sozialabgaben -1'000.00 -1'023.60 -1'020.30
Uebriger Personalaufwand -1'000.00 -4'500.00 -3'800.00
Total Personalaufwand -14'000.00 -17'523.60 -16'820.30
Aufwand Mitgliedschaften -11'000.00 -10'034.00 -12'834.00
Aufwand Fahrzeug -5'000.00 -9'855.60 -12'320.65
Aufwand Sachversicherungen -1'600.00 -3'040.70 -1'298.10
Aufwand Vorstand -11'000.00 -13'039.30 -11'739.65
Sonstiger Verwaltungsaufwand -11'5600.00 -18'242.25 -12'790.55
Total Betriebsaufwand -40'000.00 -54'211.85 -50'982.95
Abschreibung EDV-Anlage/Mobiliar/Schalteranlage
Total Abschreibung/Wertberichtigung
Finanzaufwand -500.00 -1'114.26 -658.50
Finanzertrag 266.35 210.05
Finanzerfolg -500.00 -847.91 -448.45
Ergebnis Betrieb -46'530.00 117'849.88 65'647.88
Saldierung Sperrkonto Turenmatte -81.75
Ruckerstattung Liegenschaftssteuer 2017 384.50
Betriebsfremder Ertrag 302.75
Verlustscheine 2'784.15
CO2-Rlckerstattung 7.05
Versicherungsleistung, Wasserschaden 4'467.35
Weiterverrechnete Debitorenverluste
Nicht mehr bendtigte Debitoren-Ruckstellung
Bereinigung Leasing
Total a.o. Ertrag 2'784.15 4'474.40
Bildung von Ruickstellungen -108'000.00 -65'000.00
Periodenfremder Aufwand -295.60
Total a.o. Aufwand -108'295.60 -65'000.00

TOTAL UNTERNEHMENSERFOLG

-46'530.00

12'338.43

5'425.03
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ANHANG
ZUR JAHRESRECHNUNG PER 31.12.2021

ANGABEN ZU BILANZ 31.12.2021 31.12.2020
UND ERFOLGSRECHNUNGSPOSITIONEN

Die vorliegende Jahresrechnung wurde gemass den Vorschriften des Schweizer Gesetzes, insbesondere der Artikel liber
die kaufméannische Buchfiihrung und Rechnungslegung des Obligationenrechts (Art. 957 bis 962) erstelit.

Die Anzahl der Vollzeitstellen liegt im Jahresdurchschnitt nicht iiber 50.

Leasing Restschuld 0.0 3'750.45

Angaben und Erlauterungen zu Positionen
der Bilanz und Erfolgsrechnung

Bildung von Ruckstellungen: 108'000 65'000
Rckstellung Weiterentwicklung Tourist Offices 25'000
Ruickstellung Erweiterung OV-Angebot 83'000

Beteiligungen

Jungfrau Region Tourismus AG

Nominalwert CHF 132'000 132'000 132'000
Kapital- und Stimmrechtsanteil 22 %

Made in Bern AG
Nominalwert CHF 24'000 24'000 24'000
Kapital- und Stimmrechtsanteil 8 %

Schweizer Skischule Meiringen-Hasliberg GmbH
Nominalwert CHF20'000 p.m. p.m.
Kapital- und Stimmrechtsanteil 16.7 %
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- REVISORENBERICHT

REVISORENBERICHT
2021

ANDEREGG auditsystem.ch

TRE U HAN D Eidg. dipl. Wirtschaftspriifer / zugelassene Revisionsexperten

Bericht der Revisionsstelle zur eingeschrankten Revision an die
Hauptversammlung des Vereins Haslital Tourismus, 3860 Meiringen

Als Revisionsstelle haben wir die Jahresrechnung (Bilanz, Erfolgsrechnung,
Anhang) des Vereins Haslital Tourismus, 3860 Meiringen, fur das am 31.12.2021
abgeschlossene Geschaftsjahr gepruift.

Fur die Jahresrechnung ist der Vorstand verantwortlich, wahrend unsere Aufgabe
darin besteht, die Jahresrechnung zu prifen. Wir bestatigen, dass wir die
gesetzlichen Anforderungen hinsichtlich Zulassung und Unabhangigkeit erfillen.

Unsere Revision erfolgte nach dem aktuellen Schweizer Standard zur
eingeschrankten Revision. Danach ist diese Revision so zu planen und
durchzufiihren, dass wesentliche Fehlaussagen in der Jahresrechnung erkannt
werden. Eine eingeschrankte Revision umfasst hauptsachlich Befragungen und
analytische Prifungshandlungen sowie den Umstadnden angemessene
Detailprifungen der beim gepriften Unternehmen vorhandenen Unterlagen.
Dagegen sind Prifungen der betrieblichen Ablaufe und des internen
Kontrollsystems sowie Befragungen und weitere Prifungshandlungen zur
Aufdeckung deliktischer Handlungen oder anderer Gesetzesverstdsse nicht
Bestandteil dieser Revision.

Bei unserer Revision sind wir nicht auf Sachverhalte gestossen, aus denen wir
schliessen mussten, dass die Jahresrechnung nicht Gesetz und Statuten
entsprechen.

Meiringen, 06.04.2022  ANDEREGG TREUHAND

Patrizia Balmer Peter Anderegg

zugelassene Revisionsexpertin zugelassener Revisionsexperte = - 3 P < " ; . e o :-""'--H e it B S
Fachfrau Finanz- und Rechnungs- dipl. Wirtschaftspriifer . | o - g T e e[~ il .E ] =
wesen mit eidg. Fachausweis — ™ M — f‘r?__ﬁ.: \ m’. L P__: e A

3860 Meiringen, Turenmattenstrasse 6 Entwicklung und Verkauf der Prifsoftware ¥ auditcontrol ®
Tel. +4133 972 44 44 E-Mail: info@anderegg.ch ~ www.anderegg.ch
EXPERTSsuisse zertifiziertes Unternehmen
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